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Pierwsza edycja - Warszawa - 13.06.2019 r.

Narzedzia budujace marke osobista, sprzedaz i umiejetnosci wptywu -
warsztat praktyczny z Dorota Anna Wrdblewska i Andrzejem

Suwaldem

Czy wiesz, ze silna witasna marka
osobista moze Ci pomdc w skutecz-
niejszym wptywaniu na innych? A
takze w sprzedazy produktdw, ustug
oraz - w pewnych sytuacjach - takze
samego siebie? Moze tez wzmacniad
kontakty z klientami i wspdtpracow-
nikami oraz umiejetnosci wptywu, co
pomaga w skuteczniejszej, niejako
,naturalnej”, sprzedazy.

Przeciez chcielibySémy, aby klient
pragnat wspotpracowad witasnie z
NAMI, jako ludZmi / specjalistami /
partnerami/ doradcami, nie zas tylko
z marka firmy, dla ktérej pracujemy?

Uwazasz, ze sprzedaz to nie Twoja bajka?
Boisz sie lub wstydzisz sprzedawac?
"Wociskanie czego$” i ,manipulowanie”
jest Ci obce? Nie jeste$ urodzonym sprze-
dawca?

Ale moze chciatbys$ (lub musisz) umieé
sprzedawac? Sktaniac innych, zeby zech-
cieli zrobi¢ cos, co im zaproponujesz?
Moze w nowej roli zawodowe] musisz
czesciej kontaktowad sie z klientami? Albo
zaczynasz swoj nowy biznes?

Czy tez po prostu chcesz skuteczniej
wptywac na innych?

Jesli na kilka z tych pytan odpowiadasz twierdzaco,
ten warsztat jest prawdopodobnie dla Ciebie!

Do 31.05.2019 r. cena promocyjna:

tylko 299 PLN zamiast 399 PLN!

Marka osobista. Piekniejsza twarz sprzedazy | efektywnego wptywu.

Jak sktaniac innych do dziatania lub /
i zostaé¢ zaufanym doradca — nie za$
tylko sprzedawca — swojego klienta?

Doradca, ktdry juz nic nie musi sprzeda-
wad, gdyz to do niego przychodza po
rade, potrzebny produkt czy rozwigza-
nie problemu?

Jak zbudowad sobie w oczach klienta
silng marke osobistg, otwierajaca drzwi
do tego, co chcesz w kontakcie z nim
0siggnac?

Jesli Ci sie to uda, a wierzymy, ze tak,
staniesz sie specjalista od najlepszej
sprzedazy sSwiata:

e» Doradcy, ktéry juz nic nie musi
sprzedawad, gtdyz to do niego
przychodza po rade, potrzebny
produkt czy rozwigzanie problemu.

Jak zbudowad sobie w oczach
klienta silng marke osobista,
otwierajaca drzwi do tego, co
chcesz w kontakcie z nim osia-
gnac?

Jak nim sie sta¢? Od czego zaczaé, na
czym sie skupié, co wzigé¢ pod uwage?
Tego witasnie nauczymy sie na szkole-
niu!



Program warsztatu.
: Marka osobista
A W skutecznym biznesie bez nigj ani rusz!
=)
~<
<%

Elementy efektywnego wptywu
~3

Jak zbudowacd i przeprowadzic¢ skuteczng rozmowe doradczg?

l @ ' Praktykowanie wptywu

Jesli juz musimy negocjowad, jak to robi¢ skutecznie?



Marka osobista. W skutecznym biznesie bez niej ani rusz!

& G

& G

& G

Czym jest marka osobista w biznesie?

Korzysci osobiste, zawodowe i biznesowe stojace za udang kreacja
marki osobiste.

ABC skutecznej metody budowania marki osobistej.

Jak osadzi¢ budowana marke osobista w swojej pracy specjalisty / sprzedawecy,
W miejscu i branzy?

Jak budowad swoja marke na wartosciach istotnych w danej branzy i firmie.

Jak to naturalnie komunikowac klientom? Czego nie robi¢?Podstawowe zasady
komunikowania swojej marki oraz btedy, ktérych lepiej unikad.

Jak budujemy swoja marke, by byta atrakcyjna i wyrazista w odczuciu
odbiorcy - praktyczne éwiczenia.



l Elementy wptywu. Jak zbudowad i przeprowadzi¢ skuteczng rozmowe doradczg?

Jak funkcjonuje nasza pod$wiadomosc¢ i co z tego wynika?
Czy trzeba by¢ ,urodzonym sprzedawcg”, aby skutecznie ptywad na innych?
Najwazniejsze pytanie sprzedawcy.

O czym klient najchetniej stucha? Ktére rozwigzanie wybiera?

& & & & G

Odkrywanie potrzeb klienta, ukrytych i tych uswiadomionych.
Jak to robié skutecznie, etycznie i bez stresu?

S

Prowadzenie spotkania sprzedazowego jako rozmowy doradczej.

S

Jak tworzyc¢ i prezentowad oferty ,niemozliwe do odrzucenia”.

lf] Najwazniejszy cel spotkania sprzedazowego.



l Praktykowanie wptywu. Jesli juz musimy negocjowac - jak to robié skutecznie?

Podejscie do negocjowania. Prawdziwy cel negocjacji.
Czy kompromis to najlepszy wynik w trudnych negocjacjach?

Trudne rozmowy.

& & & G

Negocjacje na wesoto. Gry i zabawy negocjacyjne.

Zapraszamy na | edycje! Cena biletéw: 399 PLN
Cena w promocji: 299 PLN

13.06.2019

godz. 9.00-17.00
llo$¢ biletéw w promogji

ograniczona! Do nabycia na:

Polskie Centrum Edukacji
mentormarki.pl/wydarzenia

ul. Zelazna 41/6 Warszawa




l Trenerzy e
Dorota Anna Wroblewska

Mentor marki z 20-lethim
doswiadczeniem w public relations

Specjalizuje sie w budowaniu wizerunku podmiotow bizneso-
wych, gtéwnie z sektora MSP, firm dziatajacych na rynku B2B
oraz osdb pracujacych na swoje nazwisko. Jako specjalistka
public relations i komunikacji marketingowej ma na koncie
zrealizowane projekty dla podmiotow m.in. z takich branz jak
medialna, deweloperska, farmaceutyczna, nowoczesnych
technologii, informatyczna, motoryzacyjna, medyczna, kos-
metologiczna, prawna, niepetnosprawnosci, NGO.

P




Dziatalnos$é prospoteczna

Zasiada w Zarzadzie Stowarzyszenia
European Mentoring & Coaching Coun-
cil Poland oraz Forum Organizacji Co-
achingowych, w ktérych odpowiada
za marke oraz komunikacje i public re-
lations. Aktywnie dziata na rzecz pro-
mocji dobrego wizerunku coachingu
i mentoringu w $wiadomosci spotecz-
nej.

Na Facebooku prowadzi fanpejdz
Marka osobista. Marka publiczna
w formie poczytnego bloga. Porusza
W nim tematy z obszaru wizerunku,
marki osobistej i biznesowej.

Dorota Anna Wroblewska. Mentor marki.

Kultura - public relations - zarzadzanie

Jest absolwentka Akademii Teatralnej
im. Al. Zelwerowicza w Warszawie,
ukonczyta kurs London School of
Public Relations oraz Zarzadzanie
Ogdlnomenedzerskie na Uniwersyte-
cie Warszawskim.

Zrealizowata okoto dziewieddziesie-
ciu wydarzen edukacyjno-kultural-
nych na rzecz lub dzieki wsparciu
takich podmiotédw jak m.in. placow-
ki dyplomatyczne Austrii, Czech
oraz USA w Polsce, Funda-
cja im. Stefana Batorego, Ministerstwo
Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
miedzynarodowe korporacje, firmy pry-
watne oraz organizacje pozarzadowe.

Po latach pracy dla firm jako specjalistka public relations, zas szcze-
golnie dla podmiotow z sektora MSP, zauwazytam nisze dla typu
ustug, w ktdrych zdazytam sie wyspecjalizowac. To mentoring marki,
czyli wspotpraca mentorska z wtascicielami oraz kadrg kierownicza
firm, w zakresie budowy lub wzmacniania ich indywidualnej pozycji
eksperckiej na rynku, z nazwiskiem jako silng marka osobista

w danym segmencie biznesu.

Zaczynata jako dziennikarka kulturalna
I menedzerka kultury. Przez 10 lat,
petnita spoteczng funkcje Przewod-
niczacacej Stowarzyszenia Promogji
Kultury Polskiej im. Franciszka Ryxa,
wywodzgacego sie ze Srodowiska Aka-
demii Teatralnej i promujgacego m.in.
autorskie projekty mtodych artystow.
Do dzi$ wyprodukowany przez nig
w ramach Stowarzyszenia film-akcja
wideo pt. ,Lekcja Spiewu”, w rez. arty-
sty performatywnego Artura Zmijew-
skiego jest nazywany ,arcydzietem”
swojego gatunku i prezentowany w
galeriach sztuki na catym Swiecie.

Jako recenzent teatralny i filmowy byta
zwigzana m.in. z Katolickim Radiem
Podlasie, miesiecznikami ,,Kino” i ,,Film”,
,Dziennikiem Polska-Europa-Swiat”.

Lubi francuska literature klasyczng,
oglada dobry futbol i siatkdwke... no i

marki, marki, marki...

Budowaé, nie nosié!
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Sprzedaz to jego pasja

W trakcie kariery zdobywat wielomilio-
nowe kontrakty, takze te mniejsze —
w Polsce i za granica. Wiele takze
przegrat, co nauczyto go niemnigj niz
sukcesy.

Wierzy, ze sprzedaz, to moc! Moc skta-
niania innych do dziatania. Sita wpty-
wania, by ludzie dziatali i decydowali
w kierunku, na ktérym nam zalezy, i byli
z tego zadowoleni. By nie odczuli tego
jako przymus czy manipulacje.

Andrzej Suwald. Trener sprzedazy | wptywu.

Pomagat najwiekszym

Pracownikom korporacji m.in. :
ORACLE, ASSECO, Iron Mountains,
Doehler, Agora, Agros-Nova, Lyreco /
Nespresso, Remunera Polska.

Pracowat takze z wtascicielami firm
i start-up’dw, pomagajac rozwijaé
ich biznes poprzez zmiane proceséw
w firmie oraz umiejetnosci pracowni-
kow i ich szeféw.

Zwykle rozwdj ten byt spektakularny
i przekraczat ich oczekiwania.

Ze sportem zwigzany od zawsze. W wieku 50+ zostat Mistrzem Polski wete-
ranow w skoku o tyczce. Od 12 lat biega maratony, uliczne, gorskie i biegi
ultra. Sam i ze swoja czworonozna przyjaciotka, Nika, suczka wzieta ze schro-
niska, bo kocha zwierzaki i pomaga im jak moze.

Ma za soba dziesigtki biegow na catym swiecie. W Alpach, Dolomitach,
Tatrach i na Pétwyspie Arabskim, po pustyni, Sniegu, lodzie jeziora Bajkat
i Srodkiem niejednej rzeki. Bywato ciezko, ale nigdy jeszcze nie zszedt z trasy

przed meta.

Wie, jak motywowac sie do wysitku. Jak wyznaczyc cel, zorganizowac sie,

przygotowac, aby osiggnac sukces.

Umie przezwyciezac swoje stabosci. Potrafi przekazac to innym!

Potrafi nauczydé wptywu

Posiada certyfikaty trenerskie renomo-
wanych firm szkoleniowych: Gustaw
Kaeser Training, Zurich/Davos oraz
Acta Non Verba, Zagreb.

Twdrca autorskich metod i programow,
opartych o wiasne doswiadczenia
I wiedze mentora.

Uczy, ze sprzedaz ma bycé etyczna
i uczciwa, by mocy sprzedazy uzywacd
dobrze. | ze najwazniejsze w sprzedazy
jest - nie traci¢ z oczu interesu klienta.
Tylko tak mozna staé sie zaufanym
doradca.

Ujawnia nieoczywiste powody, ze to sie
optaca... w biznesie i w zyciu.



